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Ecobusiness, um mercado promissor

Produtos chamados “verdes” atendem a exigéncias de preservacdo do meio ambiente

Antonio Silveira R. dos Santos

ma das conseqiiéncias da
globalizagdo é o aumento

da competitividade, que

origina a necessidade de aprimo-
ramento técnico e de qualidade,
consegiientemente um maior con-
trole de qualidade dos produtos.
Esse controle passou a ser aferido
mediante atendimento de normas
aceitas mundialmente e comprova-
das através da certificagao.

Apds a Conferéncia sobre o
Meio Ambiente e Desenvolvimen-
to no Rio de Janeiro-Brasil em
1992, a Rio-92, ocorreu uma ver-
dadeira globalizag¢do das ques-

_toes ambientais, dando origem'a

necessidade também de se norma-
lizarem os produtos tendo em vista
o meio ambiente. Assim, a Inter-
national Organization of Standar-
lization, a ISO, federagdo mundial
das organiza¢des nacionais de
normalizagdo, sediada em Gene-
bra, criou a ISO 14000, a qual
orienta sobre a obtengdo dos Cer-
tificados de Gestdao Ambiental,
através de sua série de normas.
Vdrias empresas jd se adequa-
ram a essas normas e centenas de
outras em todo o mundo pretendem
certificar-se para que seus produ-
tos estejam adaptados aos novos
anseios mundiais de preservagdao.
A série ISO 14000 traz grandes no-
vidades em termos de qualifica¢do
dos produtos, sendo um modernis-
simo instrumento de garantia de
adaptagdo dos produtos potencial-
mente danosos ao meio ambiente.
As empresas que receberem a
certificagdo ambiental terdo vdrias
vantagens, como: maior qualidade
dos produtos; confiabilidade mer-
cadoldgica; maior credibilidade
nas licitagées; melhores oportuni-
dades de negdcios; maior competi-
tividade; menor impacto ambiental.
Por outro lado, os problemas

derivados da crescente polui¢do

e 0 aumento da conscientizagao,
principalmente nos paises do
Mercado Comum Europeu, fize-
ram surgir um mercado consu-
midor mais exigente em termos
ambientais, fornecendo campo
ao “ecobusiness”, ou seja, o ne-
gocio dos produtos ecoldgicos
ou produtos que atendam a pre-
servagdo do meio ambiente.
Diferentemente da tendéncia
de se preocupar apenas em pro-
duzir produtos descartdveis, prin-
cipalmente nos Estados Unidos,
surgiu a necessidade de se fa-
zerem produtos que agridam me-
nos o ambiente desde a retirada e
utiliza¢do da matéria-prima até a
forma de produgao, e, finalmente,
a sua reutilizagdo ou reciclagem.

Isso devido a referida conscienti- .

zagdo e a constatagdo de que a
grande maioria dos produtores e
descartdveis ndo € aproveitdvel,
tornando-se residuos altamente
poluidores e perenes.

Surgiram entdo os denomina-
dos produtos verdes, ou “environ-
ment friedly”, que devido a cres-
cente aceitag¢do pelo novo consu-
midor deram uma nova forma de
consumo, mais consciente das
conseqiiéncias ambientais. A pro-
dugdo passou a ser direcionada

por uma nova visao do produto,
uma nova exigéncia: a ambiental.

O “ecobusiness” abrange mui-
tas atividades e empreendimentos
de todos os portes, desde as peque-
nas até as grandes empresas, inclu-
sive as produtoras de tecnologia de
controle da polui¢do, assumindo
estas ultimas cerca de trés quartos
do mercado dos negdcios ligados a
drea ambiental, segundo a Comu-
nidade Econdémica Européia.

Dessa forma, a crescente preo-
cupagdo planetdria com o meio
ambiente tem propiciado cada vez
mais oportunidades desse merca-
do; com isso quem ganha é o con-
sumidor, pois verd atendidas suas
perspectivas de obter produtos
que tenham menor impacto am-
biental em sua produgdo ao aten-
der a normalizagdo da série ISO
14000; sejam mais biodegraddvel
e mais recicldvel, melhorando a
qualidade de vida de todos.

Na América Latina a produgdo
e 0s negdcios ambientais ndo es-
tdo ainda muito desenvolvidos,
mas jd hd sinalizagdo de que tam-
bém serd um mercado promissor,
pois jd encontramos no Brasil in-
vestimentos destinados as empre-
sas nesse setor, mostrando que
nosso pais tem tudo para se inte-

grar a essa nova tendéncia mun-
dial. Com isso, estaremos “aler-
tando” os demais paises do Mer-
cosul para observar a importan-
cia dessa nova forma de indiistria.

Devemos observar, ainda, que
o artigo 225 da Constitui¢do Fe-

" deral brasileira reconhece o meio

ambiente como bem de uso co-
mum do povo e essencial a quali-
dade de vida sadia, obrigando o
Poder Piiblico e a coletividade a
defendé-lo e preservd-lo, de for-
ma que todos os segmentos da so-
ciedade, os consumos em geral,
as indistrias e comércio devem
engajar-se nos principios que
norteiam o “ecobusiness”.
Portanto, a adog¢do pelo merca-
do mundial da série ISO-14000 ¢
o0s crescentes “negdcios ecologi-
cos” s0 trardo beneficios, bem co-
'mo mostrardo que estamos no ca-
minho certo do desenvolvimento
sustentdvel. Af estd um desafio que
devemos aceitar, conscientes das
dificuldades a enfrentar, mas sem-
pre atentos para se alcangar o ob-
Jetivo principal, qual seja aliar de-
senvolvimento e preservagdo.

* Juiz de Direito e associado
ao Pnuma - Programa das Nagoes
Unidas para o Meio Ambiente. -




